附件4

浙江万里学院“课程思政示范课程”
建设方案




	学院名称
	文传学院（盖 章）

	课程名称
	  媒介经济学

	负责人
	  刘勇

	申报日期
	  2019年3月







浙 江 万 里 学 院
2018年制


一、基本信息
	1.课程负责人信息

	姓名
	刘勇
	出生年月
	1970.05

	学历学位
	硕士研究生
	职称
	讲师

	手机
	13586523979
	电子邮箱
	852463612@qq.com

	除负责人外其他成员

	姓名
	职称
	专业
	承担任务

	
	张全义
	教授
	新闻学
媒介管理
	[bookmark: _GoBack]课程总体设计、授课

	
	金君俐
	高级记者
	新闻学
	课程策划、指导、授课

	
	黄朝钦
	副教授
	新闻学
	课程策划、指导

	2.课程信息

	课程学分
	2
	课程类别
	专业必修课

	授课对象
	新闻学专业、网络与新媒体等专业学生

	课程教学目标（知识、素质、能力）
	《媒介经济学》课程旨在研究形形色色的媒介操作者，如何在各种资源均属有限而非无限的前提下，满足阅听人、广告业者与社会在资讯与娱乐等方面的各种欲求与需要。通过教学，使学生了解媒介经济学的基本原理、研究方法，提高学生的媒介经济理论水平与分析、解决媒介经济问题的能力。具体表现在：
知识目标：媒介经济学基本原理的掌握。包括传媒经济与市场环境、传媒经济与市场需求、传播媒体的内容经营、传媒产品的发行营销、传播媒体的成本经营等知识的了解和把握。
素质目标：新闻评论写作技能和专业综合素养协同发展。培养学生树立正确的无产阶级新闻观和时代观，将批判精神和辩证多元的思维方式贯穿在媒介经济管理的始终，增强学生的人文素养和媒介经营的深度思考。
能力目标：通过教学，使学生在熟悉媒传媒产业及传媒组织的基础上，通过案例分析的学习形式，提高学生的媒介经济理论水平与分析、解决媒介经济问题的能力，从而达到媒介经济学综合能力的训练和培养。



二、建设基础
	1.课程建设基础（包括课程在专业中的地位，课程对专业人才培养目标的支撑度，教学内容、教学方法、教学评价等建设成效）
《媒介经济学》是新闻学、网络与新媒体等专业本科生必修的专业必修教学课程，是兼具理论性与实务操作性于一体的重要课程。
本课程符合新闻学、网络与新媒体等专业人才培养方案中“具有马克思主义新闻观、具备较好的人文素养和社会适应能力”的总体培养目标要求，重点支持的毕业要求的指标点有：形成对人生价值的正确认识和积极向上的人生观、价值观，养成对国家、民族、社会和他人的责任感和奉献精神；养成实事求是的精神，具有自主学习和终身学习的意识，有不断学习和适应发展的能力。
《媒介经济学》课程自2011年进入我校合作性教学改革创新试验区以来，经过多年建设，在教学内容、教学方法、教学评价等方面取得了良好的建设成就：
（1）实现媒介融合教学目标的教学内容重构
《媒介经济学》在教学目标的指导下，将原有的媒介经济学知识体系进行重新建构，本课程调整后的教学内容如下表：
	学习阶段
	教学内容

	
第一阶段：
掌握知识阶段
	第一章：  传媒经济学解析

	
	第二章：  传媒经济与社会环境

	
	第三章：  传媒经济与市场环境

	
	第四章：  传媒经济与市场需求

	
	第五章：  传媒经济与市场细分

	
第二阶段：
提升能力阶段
	第六章：  传播媒体的内容经营

	
	第七章：  传媒产品的发行营销

	
	第八章：  传播媒体的成本经营

	
	第九章：  传媒产业的集团化经营


    在教学内容的设计安排上，结合各个不同学习阶段以及不同的模块，配以不同的研究性学习项目，与学生的碎片化阅读习惯和信息接收习惯相辅相成。
（2）互联网教学平台和教学手段充分利用的教学组织流程
《媒介经济学》在教学组织过程中，充分利用互联网教学平台（moodle平台）上的互动功能，特别是在研究性学习项目的实施过程中，每一个项目的实施细则均会在平台上发布，学生则在规定时间内登陆该课程网络平台，进行小组内及小组间的研讨互动。
《媒介经济学》在每个模块的教学实施过程中，大致采取以下教学手段：课余自主学习、课堂理论讲授、案例分析研讨、实施研究项目。
（3）过程性多元化的考核机制
《媒介经济学》采取多元化、过程性的综合能力评价方法，将小组评价和个人评价相结合，过程性评价和终结性评价相结合，知识评价和能力评价相结合。学生最终成绩由期末成绩、研究性学习成绩、课堂表现成绩三部分组成。


	2.课程在育人方面的优势（与其他课程相比较的优势与特色等）
（1）地位突出。媒介技术对社会及历史的发展起着巨大推动作用，报纸、杂志、广播、电视、网络等媒介在不同历史时期扮演着重要的作用。本课程是新闻专业本科生必修的专业基础教学课程，是理论性与实务操作性并重的新闻学核心课程，在新闻学专业学生的核心能力培养上承担着重要的任务。
（2）基础较好。本课程组曾多次参与教学改革，并取得一定的建设成果，形成了较为科学的教学理念和完整的教学方案，为新一轮的课程思政建设奠定了基础。
（3）“思政”特色显著。在教学过程中，将“大思政”的理念贯穿于新闻评论知识的讲授过程中，使学生解决媒介经济问题、管理媒介产业（组织）中时刻以马克思主义新闻观为引领，提高学生的媒介经济理论水平与分析、解决媒介经济问题的能力，提高学生的马克思主义政治思想水平。



三、建设方案
	1.建设举措（包括课程教学内容如何设计，本课程所蕴含的德育元素有哪些，如何融入教学内容；教学方法上作哪些改进，如何教书育人；教学评价如何改进等）
（1）课程内容设计：将德育元素融入相应教学环节
	专题
	课程教学内容
	课程“思政元素”与教育目标
	教学融入

	第一讲
	传媒经济学解析
	思政元素：“资源的稀缺性”与按需分配
目标：共产主义社会的分配制度
	问题导入：如何看待传媒经济？

	第二讲
	传媒经济与社会环境
	思政元素：传媒经济是政治经济
目标：历史唯物主义教育
	归纳与推理：传媒为政治服务

	第三讲
	传媒经济与市场环境
	思政元素：我国第一个“五年计划” 的经济成绩
目标：马克思主义政治经济学教育
	景设置：计划与市场之比较

	第四讲
	传媒经济与市场需求
	思政元素：个人需求的索取与社会奉献
目标：辩证唯物主义教育
	讨论：个人需求与社会需求

	第五讲
	传媒经济与市场细分
	思政元素：马克思主义新闻观的指导意义
目标：马克思主义新闻观教育
	讨论：马克思主义新闻观的党性问题

	第六讲
	传播媒体的内容经营
	思政元素：言论版构成及其内在关系
目标：言论民主意识的确立和提升
	视频：《穹顶之下》片段

	第七讲
	传媒产品的发行营销
	思政元素：党报的发行
目标：社会主义社会的优越性
	视频：浙江日报集团

	第八讲
	传播媒体的成本经营
	思政元素：互联网定位
目标：马克思主义新闻观教育
	讨论：新闻观与引导能力

	第九讲
	传媒产业的集团化经营
	思政元素：资本主义国家传媒垄断
目标：社会主义价值观教育
	讨论：资本主义与社会主义媒介制度的不同



（2）教学方法改进：提高学生自主学习意识
布置学生课外阅读、课堂上多媒体图文显示课件与视频相结合；教师专题讲述与提问学生相结合；期末举行课堂讨论系列题目，由学生自行挑选；内容传授与方法引导相结合，立足教材与拓宽掘深教材相结合，引领学生积极思考中外媒介经济管理与媒介经营的的异同点以及相互关系等。
改变传统授课枯燥的宣讲、无味的说教，带着问题导入课程内容教学，采用问题导入式、问题启发式、嵌入式问题等教学方法，辅助多媒体教学软件、图文、视频等手段，展开课程内容的资料搜集、学习、讨论、汇报或表演等，将思政元素的内容融入到具体的课程章节，利于社会主义思想政治教育课程体系的培育与形成，提高学生的媒介经济理论水平与分析、解决媒介经济问题的能力的同时，加强学生的自主学习能力与团队合作意识。
（3）教学评价调整：加重过程性评价比例
将已有的考核方案进行调整，进一步提高过程性评价的比例。将德育目标和模仿播报、课堂讨论、小组合作等过程性评价项目相结合，制定更为合理的评价体系以达到专业课程思政教学的目的。


	2. 建设进度安排及预期建设成效
（1）2019年1-3月：深入挖掘课程蕴含的德育元素，以此为指引进行示范课程建设方案的设计。
（2）2019年4-6月：重点对媒介经济学课程知识体系进行优化，对知识点进行全面而系统的分析，设计对应的德育内容，精选教学案例，制作课件。组织实施教学改革。
（3）2019年7-10月：总结实施过程中的经验与不足，修订完善实施方案，调整教学内容，进一步完善课程建设改革方案。
（4）2019年11-12月：课程建设总结思考和汇报，形成相关教研论文。


	3.学院支持与保障政策措施
新闻学专业是国家和省特色专业，前期几轮教学建设积累了丰富的经验，在学科建设和发展上能给予本课程建设提供指导。
学院与宁波市委宣传部为共建单位，体现了马克思主义新闻观教育的时代性。中国共产党新闻宣传、舆论等理论指导思想在课程教学中有具体的体现和现实关照。
学院出台多项支持和激励教学改革的文件和政策，为教学改革和研究提供了强有力的制度保障和政策支持； 
颁布多项教学改革活动的奖励办法和激励机制，制订了《文化与传播学院教师教学工作业绩评价指导性意见》，强化了教师教学工作职责和质量意识，体现优绩优评、优绩优聘、优绩优酬的用人激励机制，政策的出台形成了良好的激励机制。
制订教学建设经费管理办法，对项目立项要求、建设管理、经费管理等做了具体而详细的要求和说明，科学规范了教学项目的管理，确保各级各类教学建设项目顺利实施并取得预期成果，促进了教学改革与建设工作深入持久地开展，提高了教师的改革热情和积极性。





四、学院推荐意见
	





学院主管领导签字：

学院（盖章）

                                        年    月    日



五、学校审批意见
	1.专家组评审意见



专家组长签字：
                                     年    月    日


	2.学校审核意见





学校主管领导签字：
                                     年    月    日



